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Kurs i vixtskydd | Godslingsplan
For dig som ar med i det nya miljostodsprogrammet Besta" din gadslingsplan
(programperiod 2007-2013) och har avtal fran 2007, f . I. .
5008 cller 2009: or vaxtodlingssdsongen
Vet du om att du ar skyldig att delta i den obligato- |
riska |-dagskursen i vaxtskydd? 201 0 nu:
Under januari ordnas kurser enl. foljande: Ta kontake ”.‘ed AIa?ds Hushallningssallskap,
Tidpunkt: |3 januari, 20 januari och 27 januari. Joachim Re.g.ardh,tel. 329 643.
KI1.09.00 — 15.00 Sole Wartiainen, tel. 329 802.
Plats: Alands Naturbruksskola
Kursavgift: Kursen ar gratis. Lunch och kaffe till " - 2 i 1 1
sjalvkostnadspris, 1 1.00 € (ta med kontanter). Tradgoa rs_radglvnlng VId
Anmilan: Senast | vecka innan kursen, tel. 329 610 Husha"r"ngssal Iskapet
. . . Tradgardsradgivare Pernilla Gabrielsson ar tjanstledig
Eursledare.]oachlm Regardh,"tel. 329 643 fram till 30.4.2010. Under denna tid hanvisar vi till
ursen ordnas endast om det ar minst 20 deltagare oy o oy I . .
anmilda per kurs! tradgardsradgivare Fredrik Bjorklund, Finska Hushall-
ningssillskapet som du nar pa: telefon: (02) 481 2416
mobil: 050 593 4350 e-post: fredrik.bjorklund@fhs.fi
é )
Avbytarservice
& J
Kom ihag!
I5 januari 2010 ar sista inlimningsdag for ersattning for privat avbytare for detta ar.
31 januari 2010 ir sista inlimningsdag for ansékan om arsledighet for nasta ar ar.
Blanketter finns pa www.regeringen.ax/blanketter
Mer information ges av ledande avbytare Annette Loumann, 329 860 eller 0457 3500 400.
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MA BRA DAGEN pa Naturbruksskolan

Lordagen den 6 februari ar det igen dags for den populara MA BRA DAGEN pa Naturbruksskolan
Lagg in den i kalendern redan nu. Narmare program i nasta infoblad.
Arr. APF:s kvinnoutskott
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Massbesok
Elmia Nar- §
producerat

Produkter frin smaskaliga livsmedelsforidlare
keunde man bekanta sig med pé miissan.

Som ett barn i en godisbutik. Sa kinde jag mig nar
seminarieprogrammet for Elmia Narproducerat
publicerades. Hur kan man vilja bara nagra fa nar hela
utbudet verkade sa intressant.

Under tva dagar arrangerades nirmare 50 seminarier
och workshops. Bla behandlades generella fragestill-
ningar som t ex vilka regler som ska foljas och vilka
tillstand som kravs vid livsmedelsféridling och mat-
hantering. Det fanns dven mer ingaende forelasningar
om specifika omraden som t ex férpackningsdesign
och att lyckas med nathandel. Med Sveriges framsta
expertis pa narproducerat samlat blev Elmia Narpro-
ducerat 26—27 oktober en stor kailla till kunskap.

Globalt, lokalt, superlokalt

Kairos Future, Pernilla Jansson, strategikonsult med fram-
tidsinriktning

“trend” — strukturella omvarldsforandringar/drivkraft

Trendspaning;

Nirproducerat ir trenden pa G. Man vill handla
och semestra miljovanligt, och da 4r nira bra. ”’Bo pa
lantgard” vaxer, nirproducerade produkter pa
butikshyllan vaxer, intresset for att kocka och
langkoka vixer. Globala foretag oversitter/gor sina
produkter mer lokala (MCDonalds har ”svenska”
burgare i Sverige)

Mat man vill veta vem som lagat maten (och den ska
vara lagad med karlek).

Livet Man vill nu ha "’svenssonliv”’ familjen, hemmet,
maten far storre betydelse och det ir lyxigt att ordna
middag hemma (och laga maten sjalv).
Fortroendekris for processerad mat. Man vill veta
vad man ater och garna traffa producenten. Borta bra
men hemma bist = lyx i bloggosfaren. Laga mat fran
grunden ar status. Mitt hem ar min statuspryl (istf
bilen). Hemmafrun pa aterkommande - sysslorna i
hemmet uppvarderas.

Konsumenten ar multioptionell och konsumerar
med parallella logiker (homozappiens) - man ar dels
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supereffektiv dels vill man maximera sig sjalv. Man
“blandar” och kan kopa superbilliga resan med Ryan
Air nagonstans for att dar hyra privat helikopter och
komma till det unika slutmalet.

Resa beslutsunderlag; varit dar, vanner berattar, man
googlar. Goda chanser for tillvaxt inom turism, sarskilt
besdkare fran europa, man ar radd for klimatférand-
ringar och hoga branslepriser. Svenskar turistar mer

i Sverige.Turismens exportvarde storre an for bilar i
Sverige nu.

Effektiv/ Tid ar den nya valutan och man mater
avstand i km istillet for i minuter. Man mater dven
dorr-till-dorr och inte bara sjilva resans langd.
Konsumentens troskel for strul allt lagre - det ska
funka. Att tex betala for parkering blir for jobbigt.
Vi ar proffs pa att vara turister och paketerar girna
sjalva.

Coaching hjilp att maximera sig sjalv (kanner vi det
pa oss ;D ) vaxer (hjilpa kunden bli battre) produkter
typ Flingsalt 6kar - de hjilper oss bli battre, vi kanner
oss som Tina i koket med flingsalt. Coaching har blivit
viktigare” an service. Produkter typ "’bli battre i golf
med hjalp av pilates”vaxer. Maximeringslyx, transfor-
merade tjanster typ Rent-A-Chef.

Tidigare hierarki inom maten kunde vara oxfilé

ar lyx - kottbullar ar vardag, numera ar kottbullar
(frysta portioner med mos) vardag medan hemlagade
kottbullar fran organiskt nirproducerat kott som man
sedan rullar och steker sjilv =lyx.

Att kommunicera med produkt — arligt, tex ge-
nomskinliga forpackningar (Renee Voltaire)
Att bry sig om varlden och sig sjalv — taffel
Traceable — sparbart
Authentic — akta
Food safety — saker mat
Fairtrade — rattvisemarkt
Ecological — ekologiskt
Local — narproducerat
Text Mari Rosengqvist




Bo pa lantgard — en svart intdkt

eller en riktig affarsidé?
Féreldsare: Anders Ekblom, ordf. Bo pa Lantgard

Bo pa lantgard, ett starkt varumirke. Som en del av
jordbruket men inga gaster med i det dagliga arbetet.
Viktiga element: maten, boendet och manniskorna.
Viktigt att vara engagerad som vard. Dyraste/finaste
boendet lattast att hyra ut. Man vill forgylla fritiden.

Kommunikation av mervarden hos

smaskaligt producerad mat
Foreldsare: Charlotte Lagerberg Fogelberg, SLU

Mervirden kan vara: tillganglighet, halsa, miljo, upple-
velser i kombinationserbjudanden. Mervardesgrunden
ar storre for en foradlad produkt. Restauranger var-
defulla ambassadorer, kvalitetsgaranti, detta kan man
som producent anvanda sej av i sin marknadsforing.

Affarsutveckling och nya affarer fér

narproducerad mat
Foreldsare: MaxMikael Bjorling Hogskolan i Kalmar.

En unik produkt av hog kvalitet Kostar mer att
producera.Varderas hogre av en kunnig kund. Hitta
din historia om produkten. Skapa nagot unikt!

Samverkan mellan smaféretag: A. Nitverk:
utbyte av information B. Koordination: anpassade/for-
andrade aktiviteter C. Samarbete: delande av kritiska
resurser D. Samverkan: kapacitetsutveckling genom
larande

Borja inte med ekonomisk forening! Borja med nat-
verk! (A-D, borja med A)

Det kulinariska kulturarvet som affirsidé
Foreldsare: Anita Ydrestrand, Brostorps gdrd,Ydro mejeri
En mjolkgard utanfér Tranas. Nar mjolkpriset sjonk
2003 beslutade man sej for att foradla mer av gardens
mijolk, borjade gora ost. De betalar det dubbla mot
vad Arla betalar for mjolken, mervirdet stannar pa
garden. God atgang pa osten, har fatt fler utmarkelser
for sina fina produkter. Det ska vara roligt, livskvalitet
ska vara inbakad i produkten.

Med farg och form nar du kunden. Sa

ser narproducerat ut!

Foreldsare:Torbjorn Magnusson, HDK,

Kommunikation sker alltid pa mottagarens villkor.
Tolkning och vardering beror pa manga olika saker
t.ex. alder; kon, kultur.Varumarket — vad produkten
ar och hur den uppfattas, maste vardas. Koncentrera
kommunikationen sa den inte spretar.

Foreldsare: Maria Schmidt-Larsson, Make Design, Daucus
design

Konsumenten ska uppleva det smaskaliga. De sma-
skaliga ar alltid hanvisade till standardférpackningar,
det ar etiketten som blir unik, titta pa samverkan, fler
i rad.

Innventia, (Livsmedelsverket) kostnadseffektiva for-
packningar i sma serier.

Brostorps gérd vann flera olika priser i produkstivlingarna.

AVERY — etiketter, DesignPro S, gratis programvara
for etiketter

Foradla koétt fran garden

Férelcisare: Ake Karlsson, Krokek Gdrds kott och chark i
Ostergotland

Slakt och styckning i samma utrymme, men skilt i

tid. Lokalen anvands aven for styckning av storvilt,
dvs framst kronhjort, dven detta skilt i tid. Han har
dessutom en charklokal. Han tillverkar bl.a. salami och
medvurst. Slakteriavfallet ar for narvarande en stor
kostnad.

Foreldsare: Pdr Magnusson, Réltagarden, Leksand

Lagar olika typer av korv och charkprodukter. Rava-
rorna far han fran eget notkott. Har borjat med cate-
ring och gardskrog Han tillverkar sma mangder som
unika produkter till sin catering. Kottkylen andras till
gronsakskyl pa sommaren nar krogen ir Sppen.

Jag syns, alltsa finns jag! Allt om for-
packningsmaterial.

Foreldsare: Oskar Wastlund, Smurfit Kappa

Titta pa syftet forst. Transport. Synlighet, far sticka ut.
Forpackningen ska inte vara en kostnad utan ge mer-
varde. En snygg forpackning behandlas alltid val.

Foreldsare:Thommy Engqvist, TK-pak AB

Till www.standardpack.se kan man vianda sej med
specifika dnskemal om férpackningar. De samordnar
kontakten med svenska forpackningsforetag for en
kostnadseffektiv tillverkning.

Ravaror, ingredienser och tillsatser

inom kott och charkproduktion.
Foreldsare: Ingrid Klingspor, LivsTek, Centrum for praktisk
livsmedelsteknik.

Viktigt med dkta produkter i smaskalig livsmedels-
tillverkning. En del tillsatser maste dock finnas for
att framja: Kvalitet, smak, funktionalitet, ekonomiskt
utbyte, hallbarhet, produktsakerhet. Produktionshy-
gienen mycket viktig. Anvand de tillsatser man kan sta
for, forklara varfor.

Text Ann Sundberg
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